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Nel dicembre del 1924, esatta-
mente cent’anni fa, i principali
produttoridilampadine aincan-
descenzasottoscrisseroun accor-
do (il “cartello Phoebus™) voltoa
organizzarelaloroproduzionee,
inparticolare, ad accorciare lavi-
tadeiprodotti. Leimprese giusti-
ficarono quellascelta, cheridusse
la durata di una lampadina da
25000reasole1000, sostenendo
che sullabase della tecnologiadel
tempo unalampada che fosse du-
ratadi pitiavrebbe operatoinma-
nierapoco efficiente,adanno del
consumatore. L’accusa, invece, fu
chetutto ciofosse statofattosolo
per aumentare le vendite.

Quel cartello & importante
molto al di 1a del caso specifico,
datoche e statospesso evocatoda
quanti condannanoleconomiali-
berasostenendoche finisce fatal-
mente per generare abusi, spre-
chiealtre conseguenze negative.
Apartire dasimili analisisi arriva
facilmente asostenere che lapoli-
tica deve controllare le imprese
alfine di evitare cheassumanota-
li comportamenti.

Strategie
Negli studi di management la
strategia usata dal cartello dei
produttori di lampadine é chia-
mata della “obsolescenza pro-
grammata” (ininglese, “planned
obsolescence™). Questateoriaaf-
ferma che in talune circostanze
le imprese darebberovitaad ac-
cordianticoncorrenziali per pro-
durre beni che non durano nel
tempo. Se nelmondovisono otto
aziende che produconolampadi-
ne, perché dovrebberofabbricare
prodotti che funzionano anni,
quandounlororapido consumo
ci obbliga ad acquistare sempre
nuovi prodotti?
Lateoriasembrastare inpiedi,
main verita ha parecchi puntide-
boli.Innanzitutto, questoschema

basatosul cartellopuo funziona-
reaunacondizione: cheilmerca-
to non sia aperto e che quindi i
pochiproduttoriattivisul merca-
to possano produrre male senza
conseguenze. Seinvecesieinun
ordine di mercato, ogni cartello
aprelastradaaconcorrentimolto
forti. Cosacercanoin effettiica-
pitali? Esattamente quei settori
in cui ¢’¢ poca competizione e i
beni venduti sono scadenti. In
quella situazione iniziare a pro-
durre prodottimigliori & facilee
puo generare enormi profitti.
Allalucediquesto,épossibile
cheintalunesituazioniil consu-
matoresiastatodanneggiato da
cartellichehannoridottolaqua-
litadelservizio (nel caso specifi-
co,laduratadel prodotto vendu-
to) ein talmodo hanno costretto
ad acquistare due otrevolte inve-
ce che una sola. Tutto cio, pero,
non etantodaaddebitare almer-
cato, maalsuo opposto: & infatti
laregolazione cheriducel’acces-
sibilita a un mercato. Un caso
classico e quellobancario,doveé
difficilissimo avviare unalibera
impresa dato che in nome della
protezione del risparmiatore (a
parole) e perdifendereisoggetti
giaesistenti (neifatti) visonoalte
barriere all’'ingresso.
C’époiun‘altraquestione, non
di minore importanza.
Tuttoloschemadellecritiche
indirizzate all’economialiberada
quanti insistono sulla obsole-
scenza programmata poggia su
undatoirrealistico. Senzanem-
menoaccorgersene piudi tanto,
quantivoglionolimitarelaliberta
disceltadeiproduttoriedeicon-
sumatori usando la teoria della
“obsolescenza programmata”
guardano aimercati come arealta
rigide, stabili,che nonmutanonel
tempo. Infondo, usavamoil tele-
fono cinquant’anni fa e Pusiamo
ancora oggi. Il problema é che,
nell’arcodicinque decenni, usia-
molo stesso termine perindicare
oggettimolto diversi e che ci of-
frono servizi non paragonabili.

Chi negli anni Settanta avesse
prodotto telefonifissi destinatia
durare un secolo avrebbe senza
dubbio sbagliato.

Come haspiegatomoltobene

Walter Block in uno scritto del
2005,leimpresenonrealizzano

beni a durata illimitata “perché
iconsumatoripreferisconoilmi-
glioramento allapermanenza,la
disponibilitaallalongevita,laso-
stituibilita alla riparabilita, ilmo-
vimento e il cambiamento alla
durata. Nonsitrattadiuno spreco
perché non esiste uno standard
eterno con cui misurare e valuta-
re larazionalita economica del-
I'uso dellerisorse nellasocieta”.

Il frigorifero di casa

Quando lessi per la prima volta
questo passomivenne in mente
mio padre e unvecchissimofrigo-
rifero Bosch cheavevamoin cuci-
na,acquistatonegli anni Sessan-
ta,chedopodecennicontinuava
afunzionare e che-aquelpunto
-bisognagettare senzaaspettare
che sifermasse. Perché? Perra-
gioni di estetica, da un lato (era
anche enorme e inadeguato alle
dimensioni diun appartamento),
eperragionidiqualita,dallaltro.

Come rilevo George Bernard
Shaw, & pill in linea con lessere
umanorinunciareacio cheéne-
cessarioche nonacio che ésuper-
fluo; inaltre parole, quello che &
chiamato “consumismo” poggia
sulfattocheilmondositrasforma
di continuo ed é esposto conti-
nuamente al mutare dei nostri
desideri. Se lo “smartphone” ha
soppiantatoil telefono tradizio-
nale, questo non discende dalla
malvagitadiesosi capitalistido-
minati dalla sete di profitto.

In fin dei conti, quella della
“senescenzaprogrammata” & una
delle numerose teorie volte a
screditare Fordine economicoba-
sato suldiritto (sulrispettodella
proprieta privata e dell’autono-
mia negoziale), ma tutte queste
elaborazioniconcettuali finisco-
noprimao poipersuggeriresolu-
zioniautoritarie: e non soltanto
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esigonoladissoluzione dell’ordi-
negiuridico, soppiantato darego-
lazione e interventismo, ma in-
tralciano pureilnormale e spon-
taneo svilupparsidiunavitaeco-
nomicain gradodifareil possibile
perrispondere davvero alle esi-
genze di tutti noi.
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Il murales “Sale Ends Tadav” (2006) di Ranksv._contra il consumismo contemnaranea
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Carlo Loftieri, nato a Brescia il 6 no-
vembre 1960, & un filosofo liberale
classico, espertodieconomia. Allievo
diAlbertoCaracciolo, hastudiatoa Ge-
nova, Ginevrae Parigi,dove haottenu-
toundottoratodiricerca.InsegnaFilo-
sofiadelDiritto all'UniversitadiVero-
na.Nel 2003, insieme ad Alberto Min-
gardie Carlo Stagnarohadatovitaal-
I'lstituto Bruno Leoni, chesiispiraalla
tradizione diLuigi Einaudi. Trai suoili-
bri: “CrederenelloStato?” (Rubbettino,
2011); “Liberalie non. Percorsidistoria
delpensieropolitico” (LaScuola, 2013);
“Beni comuni, dirittiindividuali e ordi-
neevolutivo” (IBL, 2020).Collaboracon
“La Provincia” e con “ll Giornale”.

Cenlo anni fa il primo accordo tra aziende
per produrre beni che non durano nel tempo
Ma pitt dell*obsolescenza programmata”
a influire sul mercato sono i nostri desideri
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